REGULAMIN KONKURSU ,,POWROT DO PANEM”

§ 1 Postanowienia ogolne

1.

Niniejszy Regulamin okresla warunki i zasady, na jakich odbywa si¢ konkurs pod
nazwa ,,Powrot do Panem”.

Organizatorem Konkursu jest Media Rodzina Sp. z 0.0., ul. Pasieka 24, 61-657
Poznan.

Organizator jest przyrzekajagcym nagrod¢ w rozumieniu art. 921 Kodeksu cywilnego.
Konkurs organizowany jest na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej.

Zgloszenia uczestnictwa w Konkursie przyjmowane sg od dnia 25.10.2021 r. do dnia
31.01.2022 r. do godziny 23:59.

Konkurs przeprowadzany jest przez wydawnictwo Media Rodzina.

§ 2 Uczestnictwo w Konkursie

1.

Uczestnikiem Konkursu moga by¢ wylacznie osoby fizyczne, stale zamieszkate na
terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, ktore posiadaja petng zdolnos¢ do czynnosci
prawnych (dalej ,,Uczestnik/Uczestnicy”). Uczestnictwo w Konkursie nie moze by¢
bezposrednio zwigzane z dziatalnos$cia gospodarczg lub zawodowa Uczestnika.

W Konkursie nie moga uczestniczy¢ pracownicy Organizatora oraz cztonkowie
najblizszej rodziny tych pracownikéw. Pod pojeciem pracownikéw rozumie si¢ osoby
zatrudnione przez Organizatora bez wzgledu na podstawe¢ prawng (w tym w ramach
stosunku pracy lub pozostajagce w stosunku cywilnoprawnym). Przez ,,cztonkow
najblizszej rodziny” rozumie si¢ wstepnych, zstepnych, matzonkdéw oraz osoby
pozostajace w stosunku przysposobienia.

Uczestnictwo w Konkursie jest nieodplatne i catkowicie dobrowolne.
Uczestnicy wyrazaja zgode na dodanie przez Organizatora statych elementow pracy
(wskazanych w § 3 p. 2 — hasto promocyjne oraz stopka) na przygotowany przez

Uczestnika projekt plakatu.

Uczestnik wyraza zgodg¢ na bezptatne udostepnianie jego pracy w mediach
spoteczno$ciowych Organizatora w celach promocyjnych.



§ 3 Zadanie Konkursowe

1. Aby zglosi¢ swoj udzial w Konkursie, nalezy zilustrowa¢ plakat promujacy seri¢

ksigzek Igrzyska $mierci Suzanne Collins 1 wysta¢ go na adres
konkurs@mediarodzina.pl w temacie wpisujgc: Powrot do Panem.

Praca moze by¢ fanartem, kolazem, fotomontazem lub inng grafikg cyfrowa lub
warsztatowa. Nie moze jednak nawigzywa¢ do motywow z adaptacji filmowej serii
Igrzyska $mierci. PATRZ: § 3 punkt 3. Wymagania dotyczace pracy.

2. Przedmiotem konkursu jest zilustrowanie tta plakatu w wybranej przez siebie technice,

korzystajac z szablonu przygotowanego przez organizatora konkursu.
PATRZ: ZALACZNIK 1

WAZNA UWAGA DO SZABLONU!

Haslo promocyjne oraz stopka zostang dodane przez organizatora po wytonieniu
zwyciezcow. Zwro¢ uwage, zeby w tych miejscach zaprojektowaé jednolite tto. Nie

umieszczaj tam waznych elementdéw graficznych.

3. Wymagania dotyczace pracy:

a)

b)

d)

Technika wykonania projektu: przewidujemy dwie przestrzenie realizacji
prac:

1. Warsztatowg — dowolna ptaska technika plastyczna przy uzyciu
samodzielnie wybranych narz¢dzi malarskich 1 kreslarskich.
Maksymalny format: A3.

2. Cyfrowa — malowanie, rysowanie cyfrowe, fotomontaz, grafika wektorowa.
Maksymalny format: A3 + spad 3mm
Rozdzielczo$é: minimum 300 dpi

Praca nie powinna zawiera¢ zadnych elementow typograficznych.

Projekt plakatu nie powinien nawigzywa¢ do motywow z adaptacji filmowej
serii Igrzyska $mierci.

Prace konkursowe prosimy wysyta¢ na wskazany w regulaminie e-mail
w formie uzaleznionej od wybranej techniki.

W przypadku techniki warsztatowej prosimy o wystanie dobrej jakosci
zdjecia lub skanu.

Wybierajac prace cyfrowa, prosimy o wystanie pliku graficznego

0 zmniejszonej wadze.
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e) Po wylonieniu zwycieskich prac, ich autorzy bedg proszeni o wystanie
fizycznych oryginatéw prac lub plikow graficznych w wysokiej jakosci, w celu
sporzadzenia na ich podstawie projektow plakatow, ktdre finalnie zostang
wyeksponowane w ksiggarniach partnerskich.

4. Zgloszenia beda oceniane pod katem pomystowosci, oryginalnosci i atrakcyjnosci
pracy.

5. Na podstawie kryteridw, o ktérych mowa w ust. 4 powyzej, sposrod Uczestnikow,
ktorzy zgtosili Prace Konkursowa w odpowiedzi na dany Konkurs, siedmioosobowe
jury ztozone z przedstawicieli Organizatora wytoni laureatow w liczbie wskazanej
w Regulaminie.

Joanna Nowakowska — redaktor naczelna

Alicja Mielcarzewicz-Cabanek — kierowniczka dziatu marketingu

Karolina Czwojdzinska — specjalistka ds. marketingu

Andrzej Komendzinski — kierownik redakcji technicznej, projektant oktadek i ksigzek
Radostaw Stepniak — grafik, projektant oktadek i ksigzek

Natalia i Daniel Muniowscy — blogerzy z kanatu Strefa Czytacza

6. Lista laureatéw wylonionych spos$rod Prac Konkursowych, zgloszonych w odpowiedzi
na zadanie konkursowe zostanie ogloszona w marcu 2022 r.

7. Przez wzigcie udziatu w Konkursie, rozumiane jako przygotowanie Pracy
konkursowej, Uczestnik o$wiadcza, ze zapoznat si¢ z Regulaminem Konkursu
I akceptuje jego postanowienia. Organizator moze wykluczy¢ Uczestnika z udziatu
w Konkursie w przypadku naruszenia przez Uczestnika postanowien Regulaminu
Konkursu.

8. Zgloszenia nieprawidlowe i niepetne moga zosta¢ wykluczone przez Organizatora
Konkursu rowniez w przypadku stwierdzenia, ze uczestnicy naruszyli Regulamin
Konkursu.

§ 4 Nagrody w Konkursie
1. W Konkursie przewidziano nastepujace nagrody:
3 nagrody glowne dla laureatéw konkursu, na ktore skladaja sie:

e wydrukowanie i wyeksponowanie zwycigskich prac w wybranych ksiggarniach
partnerskich wydawnictwa Media Rodzina,

e opublikowanie zwycigskich prac na stronie www.mediarodzina.pl oraz
w mediach spotecznosciowych wydawnictwa (Instagram, Facebook),

e roczny abonament wszystkich nowosci ksigzkowych wydawnictwa Media
Rodzina opublikowanych w 2022 roku (w postaci fizycznej ksigzki).
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5 wyrodznien, na ktore skladaja sie:

e bony o wartosci 250 zI na zakupy w sklepie internetowym mediarodzina.pl,
e opublikowanie wyrdznionych prac na stronie wydawnictwa Media Rodzina
oraz w mediach spotecznosciowych (Instagram, Facebook).

32 nagrody dla placowek szkolnych, ktére przesla najwieksza liczbe prac:

e kod rabatowy w wysokosci 25% dla uczniow szkoly w ksiegarniach
partnerskich,
e ksigzki wydawnictwa Media Rodzina o wartosci 200 zt.

2. Warunkiem zrealizowania nagrody glownej i wyréznien jest:

a) podpisanie umowy o przeniesieniu praw do dzieta plastycznego,

b) ustalenie z wydawnictwem czgstotliwo$ci przekazywania ksigzek w ramach
rocznego abonamentu,

c) przekazanie aktualnych danych teleadresowych (imi¢ i nazwisko, nazwa ulicy,
kod pocztowy, numer telefonu).

3. Warunkiem zrealizowania nagrody dla 32 szké} jest:

a) przekazanie aktualnych danych teleadresowych (imi¢ i nazwisko, nazwa ulicy,
kod pocztowy, numer telefonu).

4. Organizator informuje, ze jezeli na skutek niepodania przez Laureata danych,
0 ktorych mowa w §4 Punkt 2 i 3 lub podania przez laureata nieprawdziwych,
niepetnych lub nieaktualnych danych teleadresowych, dorgczenie Nagrody moze
okaza¢ si¢ niemozliwe. W takim przypadku Nagroda pozostaje do dyspozycji
Organizatora.

5. Organizator nie przewiduje zamiany Nagrody na inng, w tym na ekwiwalent
pieniezny. Laureat moze zrzec si¢ prawa do Nagrody, ale w zamian nie przystuguje
mu zaden ekwiwalent pieni¢zny lub rzeczowy.

§ 5 Reklamacje

1. Wszelkie reklamacje zwigzane z Konkursem mozna sktada¢ w czasie trwania
konkursu oraz w ciagu 14 dni od daty zakonczenia konkursu na pismie listem
poleconym, kurierem lub osobi$cie na adres Media Rodzina sp. z 0.0., ul. Pasieka 24,
61-657 Poznan lub w wiadomosci email (wydawnictw@mediarodzina.pl) przestanej
do Organizatora.
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2. W tresci reklamacji nalezy podac¢ zgtaszane zastrzezenia oraz tre$¢ zadania, a takze

adres korespondencyjny, pod ktory ma zosta¢ wystana odpowiedz.

Organizator rozpatrzy reklamacj¢ w terminie 30 dni od daty jej otrzymania

I poinformuje zglaszajacego o zajetym stanowisku. Odpowiedz na reklamacj¢ zostanie
wyslana listem poleconym lub poczta elektroniczng, w zaleznosci od sposobu ztozenia
reklamacji.

Skorzystanie z procedury reklamacyjnej jest dobrowolne i nie wytacza ani nie
ogranicza mozliwos$ci dochodzenia przez Uczestnikéw roszczen na drodze
postgpowania sadowego, przed wlasciwym sagdem powszechnym.

§ 6 Dane osobowe

1.

2.

Administratorem danych osobowych w Konkursie jest Organizator (Media Rodzina
Sp. z 0.0., ul. Pasieka 24, 61-657 Poznan). Dane osobowe przetwarzane bedg
wylacznie w celu przeprowadzenia Konkursu, w tym prawidtowego wydania Nagrod
oraz rozpatrzenia ewentualnych Reklamacji. Podanie danych osobowych jest
dobrowolne, ale niezbedne do wydania Uczestnikowi Nagrody oraz rozpatrzenia
reklamacji. Uczestnicy maja prawo do wgladu do swoich danych osobowych oraz ich
poprawiania.

Uczestnik wyraza zgodg na podanie jego imienia i nazwiska w celu poinformowania
0 wynikach Konkursu.

§ 7 Postanowienia koncowe

1.

Tres¢ Regulaminu jest dostepna w siedzibie Organizatora oraz na
stronie www.mediarodzina.pl.

W zakresie nieuregulowanym w niniejszym Regulaminie zastosowanie znajduja
powszechnie obowigzujace przepisy polskiego prawa.

Wszelkie spory dotyczace Konkursu beda rozstrzygane przez sad wiasciwy dla
siedziby Organizatora.
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